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Tita prosegue la collaborazione con
Fondazione Ricerca Fibrosi Cistica

E firmata da Tita la nuova
comunicazione della Fon-
dazione Ricerca Fibrosi
Cistica, che prevede, oltre
allo spot, diverse azioni
di comunicazione a sup-
porto di iniziative finaliz-
zate alla raccolta fondi e
alla sensibilizzazione. |
concept ruota intorno alla
speranza  rappresentata
dai progressi conseguiti
dalla ricerca. Un'impagi-
nazione split propone nel-
la parte superiore la foto

di un malato - Edoardo
Hensemberger, gia prota-
gonista dello spot tv—e in
quella inferiore I'iniziativa.
Per la vendita di ciclamini
nelle piazze italiane una
head recita “Fibrosi Cisti-
ca. Cresce la speranza”,
mentre per il Bike Tour
2016 - l'iniziativa di fun-
draising promossa dal
vicepresidente Matteo
Marzotto — I'annuncio pre-
senta una foto della scorsa
edizione  accompagnata

dal claim “La speranza si
fa strada”. Tra le altre at-
tivita anche un’iniziativa
che coinvolge studenti e
professori e un‘altra rivol-
ta ai commercianti. Alle
campagne, pianificate su
stampa, affissione e mate-
riali btl, hanno collaborato
per l'agenzia il direttore
creativo Giuseppe Mazza,
il copywriter Nicoldo Bel-
monte e l'art director Va-
lentina Trucco. La fotogra-
fia & di Tommaso Gesuato.
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